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O que é um manual de redag¢ao/livro de estilo?

Um manual de redagdo/livro de estilo é um guido de referéncia para uma redagdo.

Como diz Mar de Fontcuberta: “Os livros de estilo respondem a necessidade sentida,
em primeiro lugar, pela imprensa moderna e, posteriormente, pelos restantes meios,
de disporem de manuais de intrugdes precisas que possibilitem a utilizacdo eficaz da

linguagem informativa” (Fontcuberta, 2010: 85).

Para que serve um manual de redagdo/livro de

estilo?

Um manual de redagdo/livro de estilo serve para:

Definir os objetivos do érgdo de comunicagao;

Definir os principios e normas de conduta profissional;
Definir os principios éticos e as normas técnicas;
Uniformizar o estilo redatorial/linguistico;

Determinar quais os géneros jornalisticos redigidos;

Determinar quais os critérios editoriais;

N o v A w nNoe

Facilitar a integracao de novos colaboradores.



Porqué um “Manual de Redacao UALMedia”?

O UALMedia é uma projeto jornalistico digital, de ambito universitario, dirigido a
estudantes, professores, comunidade académica e publico em geral, disponivel em

www.ualmedia.pt

Funcionando como uma verdadeira redagdo multimédia, € um excelente ponto de
partida para os alunos de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade Auténoma de
Lisboa que querem dar os primeiros passos no mundo do jornalismo e da informagao

jornalistica.

A “cultura do profissionalismo” é uma das caracteristicas deste projeto e, também por

isso, ndo podia deixar de ter um manual de redag¢do/livro de estilo préprio.

O “Manual de Redacdo UALMedia” serve de guido de referéncia a todos os que
trabalham na redacdo multimédia de alunos de Ciéncias da Comunicacdo da

Universidade Auténoma de Lisboa e a todos os que venham a querer integra-la.

O primeiro passo para vir a integrar a redacdao UALMedia é, justamente, a leitura deste

manual de redacgdo/livro de estilo.

O que é o projeto UALMedia?

UALMedia é a redagdo multimédia dos alunos de Ciéncias da Comunicagdao da
Universidade Autédnoma de Lisboa e é o nome da plataforma digital de disponibilizacdo
de conteldos produzidos pelos alunos que a integram. E um laboratério de ideias e

experiéncias. O acesso a plataforma faz-se em: www.ualmedia.pt

E uma publicacdo digital gratuita, construida a pensar nos alunos e na melhor forma de

darem visibilidade aos seus trabalhos num contexto profissional real.

O UALMedia n3ao é um site de breaking news, nem concorre com sitios com
“atualizacdo ao minuto”. No entanto, exceto nas férias escolares, a sua atualizacdo é

diaria.


http://www.ualmedia.pt/
http://www.ualmedia.pt/

E propriedade da Cooperativa de Ensino Universitario (CEU), a institui¢io fundadora da

Universidade Auténoma de Lisboa.

Para que serve o UALMedia?

O UALMedia tem por objetivos:

A promogao dos trabalhos realizados pelos alunos de Ciéncias da Comunicagdo da

Universidade Auténoma de Lisboa;

A divulgagdo de iniciativas e de eventos organizados por alunos de Ciéncias da

Comunicacgao da Universidade Autéonoma de Lisboa;

O aperfeicoamento de técnicas de producdo de conteudos jornalisticos (texto, som,

imagem, video) em ambiente digital;

A rotinizacdo de praticas profissionais em ambiente de trabalho real, dando particular

énfase a ética e a deontologia, ao respeito pela profissao;

A possibilidade de construgdo de portfélios por alunos de Ciéncias da Comunicac¢do da
Universidade Auténoma de Lisboa, tendo em conta a sua integracdo no mercado de

trabalho;

A divulgacdo de trabalhos, iniciativas e eventos organizados por professores e outros

membros da comunidade académica da Universidade Auténoma de Lisboa;
A divulgacdo de iniciativas institucionais da Universidade Auténoma de Lisboa;

A dinamizacdo da comunicacdo entre os membros e as unidades organicas da

Universidade Auténoma de Lisboa.



O que diferencia o projeto UALMedia?

O facto de ser um projeto de ambito universitario e da sua redagao ser composta por
alunos de todos os anos do curso de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade

Autonoma de Lisboa.

A organizagdo da redagdo e a divisdao de tarefas pelos colaboradores (alunos e
técnicos) é definida, em reunido semanal, pelo coordenador e pelos editores

executivos do UALMedia.

Quando, como e porque surgiu o UALMedia?

O projeto New4Media surgiu em 2010 e foi o embrido do que hoje é o UALMedia.
Miguel Martins, Jodo Ferreira, Ricardo Sant’Ana e Carlos Pedro Dias foram alguns dos
profissionais da comunicacdo e do jornalismo —também eles professores na UAL — que

estiveram na origem deste “laboratério”.

O New4Media tinha por principal objetivo revolucionar o ensino do jornalismo em
Portugal, através de uma “plataforma de oportunidades” que funcionasse como
montra da “escola de elite” que é — e sempre foi — a Universidade Auténoma de

Lisboa.

O acompanhamento permanente dos alunos por professores especializados nas
diferentes areas do jornalismo, garantindo a evolucdo e qualidade dos trabalhos

publicados, foi um fator diferencial desde o primeiro minuto.

Com o surgimento do New4Media, integrou-se nesta plataforma a Radio Auténoma.
Este projeto, pensado, desde 1998, por Vitor Nobre e Jodo de Sousa (profissionais e
professores na UAL), viu, em junho de 2010, o inicio das suas emissdes experimentais,

gue se tornaram regulares a partir de marco de 2011.

A Radio Auténoma é, ontem como hoje, um laboratério de “ideias, experimentacao,

encontros e sonoridades imprevistas para quem procura magia inesperada, boa



disposicdo e rigor”, conforme se pode ler na sua pagina no Facebook

(www.facebook.com/radioautonoma).

Atualmente, a Radio Auténoma/UALMedia Radio tem emissdo continua online e pode ser

ouvida através do site UALMedia (www.ualmedia.pt).

Que mudancgas sofreu o projeto?

A primeira alteracdo — a mais visivel e dbvia — foi no nome: New4Media foi alterado
para UALMedia, procurando uma maior identificacdo com a identidade da

Universidade Auténoma de Lisboa.

Também o layout do website sofreu algumas alteracdes. Em 2014, sob a direcdo de
José Eduardo Moniz e a coordenacao de Inés Amaral, a plataforma tornou-se mais
densa (mais conteudos e mais diferenciados, mais destaques) e graficamente mais

apelativa.

Em 2018, sob a direcdo de Reginaldo Rodrigues de Almeida e a coordenacdo de Paula
Lopes e Carlos Pedro Dias, o UALMedia modernizou-se, consolidando uma identidade

mais convergente com a cultura digital contemporanea.

A estrutura da redacdo também sofreu alteragGes, com novas contratacdes,

nomeadamente na area técnica.

A redagao estd localizada no Palacio dos Condes de Redondo, na Rua de Santa Marta,

n2 56, em Lisboa (sede da Universidade Auténoma de Lisboa).


http://www.facebook.com/radioautonoma
http://www.ualmedia.pt/

Etica e deontologia

O UALMedia respeita os direitos e os deveres constitucionais da liberdade de
expressdo e de informacdo, a legislacdo em vigor e o “Cddigo Deontolégico do

Jornalista”.
O UALMedia rege-se pelos critérios jornalisticos do rigor e da isencao.

O UALMedia distingue informacdo de opinido e reserva-se ao direito de interpretar,

relacionar e emitir opinides sobre factos e acontecimentos.
O UALMedia procura sempre a verdade e a objetividade nos factos.
No UALMedia, a opinido é livre e atribuida ao seu autor.

No UALMedia, o plagio é proibido e sancionado com a expulsdao do seu autor da

redacgao.
O UALMedia respeita a dignidade do ser humano e as suas opc¢des de vida.

O UALMedia recusa todos os preconceitos, rejeita e condena a discriminacdo racial,

religiosa, sexual ou de qualquer outra espécie.

O jornalista UALMedia

a. O jornalista UALMedia nao se limita a cumprir uma fungao: deve cultivar o
espirito critico e assumir o jornalismo como uma missao;

b. A principal arma do jornalista UALMedia é o seu conhecimento e a sua
capacidade de o utilizar em contexto;

c. Ojornalista UALMedia ndo tem medo de perguntar, é curioso e critico;

d. O jornalista UALMedia ndo plagia;

e. O jornalista UALMedia deve ser proativo e propor temas de trabalho ao
coordenador e/ou ao diretor;

f. O jornalista UALMedia conhece e respeita as hierarquias na redacao;



O jornalista UALMedia deve demonstrar capacidade de trabalho em equipa, de
comunicag¢do e vontade de aprender com os erros e com as criticas;

O jornalista UALMedia rege-se por compromissos éticos, deontoldgicos e
morais e respeita o “Cddigo Deontoldgico do Jornalista”;

O jornalista UALMedia deve recusar cargos e fung¢des incompativeis com o
estatudo do jornalista, como ligagGes governamentais, poder autarquico,
publicidade e relagdes publicas;

O jornalista UALMedia assume responsabilidade pelos seus atos profissionais e
por todos os seus trabalhos;

O jornalista UALMedia ndo condena: todos sdo inocentes até que se prove o
contrario;

O jornalista UALMedia tenta ser o mais racional possivel e tenta ndo se deixar
levar pelos sentimentos e a emogao ao elaborar uma pega;

. O jornalista UALMedia deve sempre lutar pela obtencao de informacao credivel
e verdadeira, através da investigacdo junto de fontes de informacao;

O jornalista UALMedia deve evitar o sensacionalismo informativo, praticando
um jornalismo rigoroso e de qualidade;

O jornalista UALMedia deve, sempre que possivel, averiguar a veracidade da
informacao junto de mais do que uma fonte de informacao;

O jornalista UALMedia deve ouvir todas as partes envolvidas quando a
informacdo pde em causa alguém ou alguma instituicdo, mesmo que a
informacgao primaria seja muito segura;

O jornalista UALMedia deve ser imparcial, independentemente das suas
convicgbes pessoais. O jornalista ndo é amigo do seu entrevistado, nem toma
partido num caso que relata. Quando tal acontece, deve rejeitar o servico
porque a proximidade afeta a razao e a imparcialidade;

O jornalista UALMedia n3do discrimina em funcdo da religido, orientacdo sexual,
etnia, ideologia politica, clubistica, etc;

O jornalista UALMedia deve construir a sua propria agenda de contactos e

cultivar uma boa relagdo com as suas fontes de informacao;
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t. O jornalista UALMedia ndo tem necessidade de recorrer a fontes protegidas
por anonimato, uma vez que a sua principal fonte é a entrevista pessoal e a
pesquisa na internet;

u. O jornalista UALMedia ndo é fonte de informagdo na sua prépria peca;

v. O jornalista UALMedia deve identificar sempre e corretamente as suas fontes
de informagdo (nome e apelido, idade e profissdo/ocupacao);

w. O jornalista UALMedia ndo manipula a informacdo recolhida: deve enquadra-la,
evitar duplos sentidos e possiveis duvidas;

X. O jornalista UALMedia, mesmo que especializado numa d4rea editorial, deve
contactar fontes especializadas;

y. O jornalista UALMedia respeita a privacidade dos cidadaos, salvo quando esta
em causa o interesse publico;

z. O jornalista UALMedia n3o recebe presentes como contrapartida do seu

trabalho.

O estilo UALMedia

O rigor, a clareza e a criatividade marcam o estilo UALMedia.

Rigor: O jornalista UALMedia deve procurar sempre a confirmag¢do da informacao e
deve produzir os conteddos com rigor. Ser rigoroso é muito mais do que uma

gualidade, é uma atitude.

Clareza: O jornalista UALMedia é claro e deve saber explicar e contextualizar a
informacdo. O jornalista UALMedia trabalha a pensar no publico e ndo em alimentar o

seu préprio ego.
Criatividade: o jornalista UALMedia procura formas inovadoras de noticiar, interpretar

e editar os acontecimentos que marcam a atualidade, distinguindo com clareza

informacdo de opinido.
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Conteudos: texto, som, imagem, video

O UALMedia explora as potencialidades do ciberjornalismo: a multimedialidade, a

hipertextualidade e a interatividade.

Sempre que a peca o justifigue — e sem criar “poluicdo” —, o jornalista UALMedia
conjugara varios tipos de conteudo: texto simples, hipertexto, som, fotografia, video,

infografia, etc. Ndo devem ser esquecidas as hiperligacdes.

E recomendavel a disponibilizacdo dos “dados em bruto” (como relatérios de estudos,
estatisticas, etc) que serviram de fonte de informacdo ao jornalista: o utilizador-leitor
deve, ele préprio, poder tirar as suas conclusdes a partir das fontes originais, ainda que
o ponto de partida seja a contextualizagdo/interpretacdo feita pelo jornalista

UALMedia.

No UALMedia, da-se particular atencdo e destaque ao contetddo “texto”: por um lado,
a escrita do (bom) portugués é uma competéncia basica do jornalista; por outro, ndo
ha pecas jornalisticas sem texto (seja na sua apresentacao, na ligacdo entre os varios

conteudos, etc).

Como mostram diversos estudos, nomeadamente o Eyetrack, do Poynter Institute, ler
é a atividade primdria da maioria das pessoas quando acede a um site. Logo, o texto é
o elo mais importante e mais decisivo: é a partir do texto que o utilizador decide se
guer continuar a navegar no UALMedia ou, pelo contrario, se abandona o site. O texto
é, assim, o “cartdo de visita” de qualquer projeto digital, devendo, por isso, ser

particularmente cuidado e rigoroso.

No UALMedia, é a qualidade dos conteidos que determina a sua publicacdo online.
Ainda que a redacdo seja composta exclusivamente por alunos, o UALMedia ndo
publica conteudos de qualidade duvidosa, que ndo estejam a altura da marca UAL.

Ainda que a qualidade dos conteudos seja avaliada pelo diretor, coordenador e editor
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executivo do projeto, o trabalho dos alunos pode — e deve — ser criticamente

escrutinado pelo corpo docente e a comunidade académica da Universidade.

Normas redatoriais gerais

Os textos UALMedia sdo estruturados, simples, claros e rigorosos.

10.
11.
12.
13.

14.
15.

23 (+ 1) regras redatoriais a que o jornalista UALMedia deve atender:

Os textos ndo devem ser longos e repetitivos, particularmente os informativos
e factuais;

Sempre que se justifique, o texto deve ser dividido em blocos (em pdéginas
hiperligadas entre si);

A introducdo de subtitulos deve acontecer, no mdaximo, de cinco em cinco
pardagrafos,

Todas as pecas tém fotografia. O autor do texto deve sugerir a foto a incluir na
sua peca;

O lead, no caso da noticia e da breve, ou a abertura, nos restantes géneros
jornalisticos, ndo deve ultrapassar as 30/35 palavras;

O lead e a abertura devem ser compostos por duas frases auténomas (use o
ponto finall);

O titulo deve ser percetivel por si préprio;

O titulo, no caso da noticia e da breve, sai sempre do lead;

O titulo, no caso dos restantes géneros jornalisticos, deve ser construido tendo
em conta a abertura e a tematica do texto;

No UALMedia, o titulo pode ter pontuacdao. Maiulscula sé na primeira palavra;
No UALMedia ndo se usam, por norma, antetitulos ou pds-titulos;

Nas citacdes usam-se as aspas “ao alto” (“.....”);

Quando necessario usar aspas dentro de aspas, recomenda-se o modelo
IR ORI S

No UALMedia podem usar-se plicas (“.....") em vez de italico;

No UALMedia, o italico usa-se com particular cuidado (admite-se em algumas

expressdes, nunca em frases completas);
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16. No UALMedia, os dias da semana sdao identificados com “segunda-feira”,

n u ”n u n u

“terca-feira”, “quarta-feira”, em vez de “hoje”, “ontem”, “anteontem”;

17. No UALMedia, a grafia dos numeros deve seguir a regra geral: um a dez por
extenso, os restantes em numeral (no entanto, para além das ébvias — idade,
datas, percentagem, n? da porta, horas, etc — permitem-se outras excegdes, a
avaliar caso a caso e sempre que facilite a leitura);

18. No UALMedia, a referéncia a horas deve ser feita da seguinte forma: 12:30h ou
12h30;

19. No UALMedia, as siglas sao grafadas segundo a regra geral do jornalismo: caso
nao sejam facilmente identificaveis pelo leitor, devem ser acompanhadas do
nome/designagdo por extenso;

20. No UALMedia, usam-se links sempre que possivel, mas com cautela (o uso e
abuso de hiperligacdes desnecessdrias e redundantes é infantil e absurdo);

21. No UALMedia, usam-se listagens para facilitar a leitura;

22. O jornalista UALMedia identifica sempre as suas fontes de informacao;

23. O jornalista UALMedia ndo escreve na primeira pessoa. A primeira pessoa do

singular é admissivel apenas em textos de opinido, nunca em textos

informativos;
24. O jornalista UALMedia nunca esquece o leitor: ao possibilitar a interatividade,
torna-o parte do processo. O primeiro passo é a disponibilizacdo do seu

endereco de email profissional, permitindo (e incentivando) o feedback.

O jornalista UALMedia respeita as regras gerais de redacdo do texto jornalistico:

1. Se for possivel cortar uma palavra, corta!

Evita palavras com significados complexos ou multiplos;

Evita palavras dificeis e pouco conhecidas do publico em geral;
Evita a repeticdao de palavras;

Evita a repeticdo das mesmas estruturas frasicas;

Evita a linguagem de “especialistas”;

Utiliza palavras simples, diretas e com significados concretos;

©® N o U A~ W N

Usa verbos fortes;
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9. E direto e rigoroso;

10. Escreve a frase da forma mais clara possivel;

11. Mantém as frases simples (sujeito + verbo + complemento);
12. Evita redundancias e “bengalas” ou “muletas” linguisticas;
13. Torna a mensagem clara logo no inicio do paragrafo;

14. Idealmente, escreve seguindo a maxima “um paragrafo — uma ideia”;
15. Comeca as frases com informacdo importante;

16. Comeca os paragrafos com frases importantes;

17. Sempre que possivel, usa a voz ativa e o presente;

18. Tem atencdo a excessiva adjetivacdo e adverbiacgdo;

19. Evita a utilizacdo de clichés e de lugares-comuns;

20. Explica estrangeirismos e termos menos conhecidos;

21. Usa a pontuagao corretamente;

22. Utiliza linguagem forte;

23. Certifica-se que a histéria faz sentido logo nos primeiros paragrafos.

Notas:

As pecas devem ser sempre assinadas: um trabalho original deve ser identificado com
o nome do seu autor e o enderec¢o de email para contacto, um trabalho de agéncia
com o nome da agéncia, um trabalho coletivo com os nomes dos seus autores, um

editorial com UALMedia, uma fotografia com os créditos.

Sempre que o jornalista UALMedia recorra, como fonte de informacdo, ao trabalho de
jornalistas de outros 6rgaos de comunicacao, deve identificar o nome do profissional e
o medium em causa. Sempre que se justifique, o jornalista UALMedia ndo hesitard em

incluir o link para o trabalho dos seus futuros colegas de profissao.

O jornalista UALMedia escreve segundo o novo acordo ortografico.

15



Géneros jornalisticos no UALMedia

Tal como em qualquer 6rgao de comunicagao social, offline ou online, a noticia, a
reportagem e a entrevista sdo os géneros jornalisticos mais comuns no UALMedia. H3,
no entanto, uma pandplia de outros géneros jornalisticos trabalhados pelos jornalistas
UALMedia: perfis, criticas, artigos, artigos de opinido, infografias, fotogalerias, voxpop,
etc.

O enquadramento de varios géneros jornalisticos em dossiés tematicos é uma pratica

recorrente nesta reda¢dao multimédia.

Noticia, reportagem e entrevista sdo os géneros jornalisticos nobres.

Noticia:
A noticia é, por definicdo, aquilo que é novo, atual, veridico e interessante (interesse

publico e do publico).

Na base da selecio de uma noticia estdo os valores-noticia, os critérios de
noticiabilidade que integram a cultura profissional do jornalista. A frequéncia, a
visibilidade, a consonéancia, a imprevisibilidade ou valores socioculturais sdo alguns

deles.

Quando redige uma noticia, o jornalista deve ter particular atencdo aos elementos do
lead e a sua ordem de importancia (O qué? Quem? Quando? Onde? Como? Porqué?),

arelacdo entre o lead e o titulo, e a estrutura da propria peca.

Na plataforma UALMedia, o lead da peca aparece a negrito/bold.

No UALMedia, a construcdo de noticias breves segue a logica da piramide invertida

cldssica (a informacgdo mais importante e mais atual vem no inicio da peca, no lead).

Devido a complexidade e extensdo das respostas as duas ultimas questdes do lead

(Como? Porqué?), justifica-se o seu desenvolvimento no corpo da noticia.
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Quando a noticia é mais desenvolvida, englobando varios contelddos hiperligados e

textos de contextualizacdo, interpretacdo ou andlise, a estrutura recomendada passa a

ser a da piramide deitada:

MIVEL DE
EXPLORACAO

\

Fonte: Canavilhas, 2007

- informacgao - + informacao

Fonte: Canavilhas, 2007
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Reportagem:
A reportagem distingue-se de qualquer um dos outros géneros jornalisticos porque

implica necessariamente a presenca do jornalista no local.

No UALMedia ndo ha reportagens falsas, reportagens de banca. A detecdo de uma

situacao deste género implica a expulsao do jornalista da redagcdao UALMedia.

Este género nobre do jornalismo é um relato de uma situagao vivida pelo jornalista, a
narracao de um pedaco de vida. Como diz o professor Adelino Gomes, “a reportagem

vive dos cinco sentidos... mais o cora¢do”.

No local, o repdrter deve recolher testemunhos e a identificagdo das suas fontes
(nome e apelido, idade, profissdo/ocupacdo), perceber os seus habitos, costumes,
crencas. Deve tomar notas sobre tudo o que o rodeia, sobre aquilo que vé, que ouve,

que sente, que cheira.

Uma boa reportagem “transporta” o leitor até ao local da acdo: o jornalista guia-o

numa experiéncia Unica, como se, também ele, tivesse estado presente.

Uma reportagem tem sempre uma abertura/entrada (que ndo deve ser confundida

com o lead da noticial), que apresenta a peca e cativa o recetor.

No UALMedia, a abertura aparece a negrito/bold.

Os textos de reportagens audio e video sdo textos orais que devem ser entendidos a
primeira audicdo. Devem ser escritos tendo em atencdo que se destinam a um publico

generalista. Algumas regras a ter em conta:

Escrever frases curtas;
Escolher palavras de uso corrente;
Utilizar conceitos simples;

Nunca colocar mais do que uma ideia em cada frase;
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Nao escrever oragdes intercalares;

Evitar ruidos comunicacionais, como siglas (exceto aquelas que passaram a integrar o
vocabulario como, por exemplo, TAP, GALP, CP), nomes ou palavras estrangeiras;

Ter cuidado com as referéncias numeéricas e evitar colocar mais do que trés referéncias
numéricas no mesmo texto;

Nao esquecer que o texto deve ser dito e nao lido;

O texto deve ser escrito tendo em conta as imagens que foram efetivamente gravadas
e ndo aquelas que gostariamos que tivessem sido. Ndo escrever para imagens que nao
existem!

Ter atencdo aos tempos: a maioria das pecas deve ter, no maximo, dois minutos de

duracdo.

A tematica, trabalho de campo e estrutura final de apresentacdo da reportagem -
qgualquer que seja o seu formato (textual, em audio ou video) — deve ser discutida com

o coordenador do site e o editor executivo.

Os jornalistas UALMedia trabalham sempre “com rede”, sob orientagdo superior.

Entrevista:

Uma entrevista é uma conversa entre duas ou mais pessoas. E, por um lado, um
género jornalistico informativo e &, por outro, um processo de investigacdo comum a
todos os géneros jornalisticos. Ja |he chamaram “a coluna dorsal do processo

informativo”.

A entrevista deve ser motivada por uma circunstancia de atualidade.
Desenvolve-se em trés momentos:

1. Preparacdo e construcdo do guido;

2. Realizacdo da entrevista (encontro);

3. Redacgdo/edicdo da peca a apresentar.
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O jornalista UALMedia deve ser acompanhado pelo coordenador e pelo editor
executivo nestes trés momentos chave. A ndo ser em casos excecionais, ndo se fazem

entrevistas sem guides previamente aprovados pelos “chefes de redacdo”.

A nivel de estrutura textual, a entrevista pode ser redigida em formato “direto” ou em
estilo “indireto ou narrativo”. No primeiro caso, falamos de uma entrevista “pergunta-
resposta”, no segundo caso, de uma entrevista em que as declara¢des do entrevistado

vao pautando o texto.

No UALMedia, as entrevistas escritas podem ser pensadas e construidas seguindo
qualquer uma das estruturas descritas. Geralmente, o titulo utilizado é um titulo de
citacdo. A entrevista escrita tem sempre uma abertura/entrada que introduz o tema e
o entrevistado.

No UALMedia, a entrada/abertura da entrevista escrita aparece a negrito (por defeito).

As entrevistas no UALMedia sdo, muitas vezes, editadas em video ou/e dudio, dada a

sua prépria natureza: um encontro entre pessoas.

Opiniado:

NO UALMedia, a opinido é sempre identificada como tal e assinada pelo seu autor.

Titulagem (breves notas):

O titulo é o elemento de entrada no trabalho do jornalista, uma espécie de “montra”.

A sua qualidade determina a leitura (ou ndo) da peca jornalistica.

O titulo deve ser forte, chamativo, claro, positivo.
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Regras orientadoras de construcdo de um titulo:

O titulo deve ser curto, simples e sedutor;

O titulo deve conter o nucleo duro da informacao;

O titulo deve conter um verbo (implicito ou explicito), expressar a¢ao;
O titulo deve despertar o interesse do leitor;

O titulo deve ser entendido por todos os leitores;

O titulo deve ser redigido no final da peca, apds a conclusao da noticia;
O titulo ndo deve repetir palavras;

O titulo ndo deve ser demasiado enigmatico (torna-se impercetivel).

No UALMedia, recorre-se a trés tipos de titulagem:
Titulos informativos (géneros de referéncia: noticia, breve);
Titulos apelativos (géneros de referéncia: reportagem, géneros opinativos);

Titulos de citacdo (género de referéncia: entrevista).

Atencgao: Na titulagem de uma noticia, jamais se inclui informacdo que ndo conste no

lead.

Radio Autonoma e UALMedia: algumas notas

A Radio Auténoma produz e edita, de forma regular e continuada, conteludos para a

plataforma UALMedia.

As noticias sdo selecionadas, redigidas e gravadas por alunos de Ciéncias da

Comunicagao, com o apoio dos monitores e técnicos da “esta¢do”.

Na Radio Auténoma, a escolha e a hierarquia das noticias tém por base critérios de

atualidade e de importancia.

A Radio Auténoma aposta na producdo continuada de programas de autor e podcats,
qguer sejam produzidas por alunos, dentro ou fora do ambito curricular, quer

produzidas por colaboradores internos ou externos.
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Algumas regras redatoriais e de conduta:

As noticias sdao estruturadas segundo a técnica da piramide invertida em linguagem
forte adequada ao meio;

As frases devem ser claras, curtas e diretas, escritas para serem “ditas” e nao lidas;

O jornalismo radiofdnico é simples, mas nao é simplista: é rigoroso e nao redundante;
As frases devem seguir a ordenagdo basica “sujeito + verbo + complemento” e a
férmula “uma frase, uma ideia, uma informacao”;

O vocabulario deve ser diversificado e acessivel a todos;

Ha que ter particular atencdo com a introducdo de siglas, nimeros e de
estrangeirismos na narrativa: podem gerar mais “poluicdao sonora” do que informacao
percetivel;

Atencdo as palavras dificeis de pronunciar (se possivel, substitua-as), as cacofonias, as
frases feitas e as “muletas”;

Ha que ter atencdo especial a linguagem usada e aos erros de concordancia;

O jornalista da Radio Auténoma ndo manipula os sons que recolhe;

Na Radio Auténoma nao existem “pés de microfone”, existem jornalistas e animadores

empenhados e criativos, ativos e curiosos.

Além dos conteddos noticiosos, a Radio Auténoma mantém locutores de

continuidade/animadores.

Os locutores de continuidade/animadores — e, no fundo, todos os produtores de

conteudos radiofénicos — devemos ter alguns cuidados:

Uma linguagem uniformizada e coerente de estacdo;

Cuidado com expressdes formais como ‘caro ouvinte’;

Deve dizer-se ‘18 horas’ e ndo ‘seis da tarde’, respeitando o sinal horario;

A partir da meia-hora é correto dizer ‘faltam X minutos para a hora seguinte’;

As referéncias a locais conhecidos devem ser reforgadas. Por exemplo, o ‘Main’ ou
‘Urban’ serdo as discotecas ‘Main’ e ‘Urban’;

Os termos em inglés, especialmente informdaticos ou musicais, sao aceitaveis se forem

a maneira mais comum do termo, mesmo que exista correspondéncia em portugués;
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Se o locutor ndo souber dizer corretamente, desconhecer um termo ou nome de um
autor ou musica, deve informar-se antes de o pronunciar;

E de evitar a todo o custo piadas privadas, especialmente sobre o curso ou a
Universidade Auténoma de Lisboa. A radio é feita para fora e nem todos os que a
ouvem estdo no bar ou dentro da UAL.

As alteragdes a ‘playlist’ deverao ser pontuais e justificadas (uma efeméride, um tema
em debate, etc.)

O locutor ndo deve estar mais de trés musicas sem falar, idealmente duas, para nao
dar a impressao ao ouvinte que estd perante uma geracao de musica automatica;

O locutor deve promover os programas de radio e fazer ‘teasers’ aos mesmos;

A postura do locutor deve ser descontraida, mas ndo eufdrica. A linguagem a usar é
coloquial;

O animador deve encontrar um equilibrio na maneira de se dirigir aos ouvintes: nao
estd “a falar com criancas”, mas também ndo pode partir do principio de que os seus

conhecimentos sao superiores aos do ouvinte.

Recursos

Dicionario Priberam: http://priberam.pt/

Ferramentas para a lingua portuguesa: http://www.flip.pt/

Enciclopédia online: http://www.infopedia.pt/

Conversor para nova ortografia: http://www.portaldalinguaportuguesa.org/lince.html

Ciberduvidas da lingua portuguesa: http://www.ciberduvidas.pt/

Livro de estilo ‘Publico’: http://static.publico.pt/nos/livro estilo/10-jornalista-m.html

Livro de estilo ‘Lusa’: http://www.lusa.pt/lusamaterial/PDFs/LivroEstilo.pdf

© Paula Lopes (coordenacao, edicdo e redacdo final), 2018
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